KiIJK de Pauze Ad.

VIDEO CONNECT | Talpa Media

Bij KIJK wordt pauzeren een impactvol
moment! Wanneer de kijker een programma
bekijkt via de KIJK-app op een Smart TV (CTV)
en op de pauzeknop drukt, verschijnt er een

korte, creatieve advertentie in beeld. Het grote

scherm van de televisie zorgt ervoor dat de boodschap extra
effectief overkomt. Er is geen concurrentie van andere merken
zoals in een regulier reclameblok. Dit is het perfecte moment om
de volledige aandacht van de kijker te grijpen, zonder de
kijkervaring te onderbreken. Subtiel en tegelijkertijd bijzonder
krachtig.
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Hoe werkt de Pauze Ad?

Wanneer een kijker een programma pauzeert, verschijnt een
screensaver-advertentie in beeld. Dit kan een stilstaand
beeld of een bewegend beeld zijn, afhankelijk van jouw
campagnebehoeften. Omdat de pauze op elk moment kan nRomo
eindigen, is een sterk eindshot essentieel om jouw boodschap

over te brengen.

Nog meer impact?
combineer de pauze ad & de

Activeer je
doelgroep direct!
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Inkoopinformatie.

Voorraad per week Adverteren rondom premium videocontent op KIJK.
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